Program szkolenia podsumowującego projekt „Edukacja medialna w społeczeństwie wiedzy”


Program szkolenia podsumowującego projekt 

„Edukacja medialna w społeczeństwie wiedzy”:

Media w szkole, media w instytucji...

Cel edukacyjny: 

Głównym celem szkolenia 100 beneficjentów jest przybliżenie mediów funkcjonujących we współczesnym świecie i pogłębienie wiedzy na temat ich działania. Celem pośrednim jest również podsumowanie projektu oraz przekazanie publikacji opracowanej w trakcie jego trwania.

Zamierzeniem autorów programu jest położenie szczególnego nacisku na praktyczne wykorzystanie umiejętności związanych z wykorzystaniem mediów: Internetu, prasy, radia, telewizji, filmu.

 Zajęcia będą prowadzone w grupach tematycznych oraz w formie wykładów plenarnych.

Uczestnicy otrzymają zaświadczenie o ukończeniu 16-godzinnej formy doskonalenia. Warunkiem uzyskania zaświadczenia jest aktywny udział w szkoleniu, w tym w warsztatach specjalistycznych.

Cele szczegółowe:
Po szkoleniu uczestnik:

· rozumie istotę – sens i działanie - multimediów 

· rozwija umiejętności w zakresie możliwości wykorzystania mediów w swojej pracy

· jest świadomy zagrożeń niesionych przez niekontrolowane wykorzystywanie mediów zewnętrznych

· poznaje przykłady dobrego wykorzystania mediów 

· rozumie rolę mediów zewnętrznych w budowaniu wizerunku 

· potrafi komunikować się z mediami

· tworzy bazę danych z interesującymi adresami internetowymi

Zakres tematyczny

	Lp.
	Temat



	1.
	Sens i działanie multimediów – wykład, warsztaty tematyczne

	2.
	Możliwości wykorzystania mediów lokalnych, regionalnych, krajowych- warsztaty tematyczne

	3.
	Etyka mediów - wykład

	4.
	Przykłady dobrego wykorzystania mediów – warsztaty tematyczne

	5.
	Rola mediów zewnętrznych w budowaniu wizerunku instytucji – wykład oraz warsztaty tematyczne

	6.
	Komunikowanie się z mediami – rola rzecznika prasowego

	8.
	Ewaluacja zajęć


Zasady doboru uczestników:
Informacje o naborze na szkolenie ukażą się w  wychodzącej z DODN – Dolnośląskiej Gazecie Szkolnej, na stronach www DODN i UWr. oraz w mediach lokalnych i regionalnych. Zgłoszenia uczestników będą przesyłane do kancelarii DODN i zbierane telefoniczne oraz elektronicznie.

O zakwalifikowaniu na kurs zdecyduje również kolejność zgłoszeń.

Czas trwania i sposób organizacji:

Dwudniowe szkolenie będzie trwać 16 godzin dydaktycznych, w trakcie których beneficjenci wysłuchają wykładów oraz będą uczestniczyć w warsztatach tematycznych w pięciu grupach.

Sposób sprawdzania efektów nauczania:

Beneficjenci ostateczni muszą wykazać się umiejętnościami określonymi w celach szczegółowych. Przewiduje się prezentacje i symulacje, np. komunikowania się z mediami w sytuacji kryzysu. 

Uczestników poprosimy o wypełnienie ankiet ewaluacyjnych opracowanych w DODN, zgodnie z procedurą ISO.
2. Treści nauczania i ich wymiar:

	Lp.
	Temat


	Liczba godzin dydaktycznych

	1.
	Sens i działanie multimediów – wykład, warsztaty tematyczne
	3

	2.
	Możliwości wykorzystania mediów lokalnych, regionalnych, krajowych- warsztaty tematyczne
	4

	3.
	Etyka mediów - wykład
	1

	4.
	Przykłady dobrego wykorzystania mediów – warsztaty tematyczne
	1

	5.
	Rola mediów zewnętrznych w budowaniu wizerunku instytucji – wykład oraz warsztaty tematyczne
	2

	6.
	Komunikowanie się z mediami – rola rzecznika prasowego – wykład i warsztaty tematyczne
	5

	8.
	Ewaluacja zajęć
	


Rozkład zajęć:

Szkolenie odbędzie się w terminie zaplanowanym w harmonogramie realizacji projektu – na zakonczenie jego funkcjonowania, w czasie wolnym od pracy dla beneficjentów. Zajęcia odbędą się w dwóch kolejnych dniach, poza Wrocławiem, w formie wykładów plenarnych i warsztatów tematycznych dla beneficjentów, zgodnie z ich wcześniejszą deklaracją.

3. Treści nauczania 

a) jw.

b) wskazówki metodyczne:

Szkolenie odbędzie się w formie 4 godzin wykładów plenarnych i pięciu warsztatów tematycznych dla beneficjentów, zgodnie z wcześniejszą deklaracją. Tematyka warsztatów będzie skupiała się wokół poszczególnych mediów – Internetu, prasy, radia i telewizji oraz filmu.

c) wykaz literatury

1. Olson S. R., Komunikacja w organizacji i zarządzaniu, Wrocław 1995

2. Bogaj A. - Kształcenie ogólne. Miedzy tradycją a ponowoczesnością. IBE, Warszawa 2000 
3. Vademecum dziennikarstwa, red. K. Jakubowicz, Fundacja Centrum Prasowe dla Krajów Europy Środkowo – Wschodniej, Warszawa 1998 

4. Goban – Klas T., Public relations, czyli promocja reputacji. Pojęcia, definicje, uwarunkowania, Businesssman Book Warszawa 2000

5.  Kadragic A., Czarnowski P., Public relations, czyli promocja reputacji. Praktyka działania, Businesssman Book Warszawa 1998

6. Płonkowski T., Amerykańska koncepcja społecznej odpowiedzialności dziennikarzy, Instytut Kultury, Warszawa 1995

d) wykaz niezbędnych środków dydaktycznych
1. podręczniki

2. rzutniki multimedialne

3. rzutnik do foliogramów

4. flipchart

5. kamera

6. aparat cyfrowy

7. odtwarzacz – magnetowid

8. magnetofon

9. pendrive
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